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首先由采购人或招标代理机构对各投标人的资格进行审查，经资格审查后合格投标人满足三家或以上的方可进入评标程序。
进入评标后，首先由评标委员会对资格符合的投标人的投标文件进行符合性审查，只有符合性审查满足招标文件实质性要求的投标文件才能进入综合评分。

	二、评标方法：
 综合评分法  □ 最低评标价法  

	三、评标标准：
（一）具体的评标标准、权重。
详见附件
（二）推荐中标候选供应商名单。
1、中标候选供应商数量：3个。
2、中标候选供应商排列顺序。经投标文件初审、澄清有关问题、比较与评价评标程序后，按以下办法推荐中标候选供应商名单的排列顺序（请按采购项目的评标方法从以下两项中选择一项打“√”）：
□采用最低评标价法的，按投标报价由低到高顺序排列。投标报价相同的，按技术指标优劣顺序排列。
采用综合评分法的，按评审后得分由高到低顺序排列。得分相同的，按投标报价由低到高顺序排列。得分且投标报价相同的，按技术指标优劣顺序排列。
3、关于同一品牌产品投标的相关规定
如果有多家投标人以同一品牌的产品参加投标，只能视为一家。
采用最低评标价法的采购项目，提供相同品牌产品的不同投标人参加同一合同项下投标的，以其中通过资格审查、符合性审查且报价最低的参加评标；报价相同的，由招标人委托评标委员会按照招标文件规定的方式确定一个参加评标的投标人，招标文件未规定的采取随机抽取方式确定，其他投标无效。
使用综合评分法的采购项目，提供相同品牌产品且通过资格审查、符合性审查的不同投标人参加同一合同项下投标的，按一家投标人计算，评审后得分最高的同品牌投标人获得中标人推荐资格；评审得分相同的，由招标人委托评标委员会按照招标文件规定的方式确定一个投标人获得中标人推荐资格，招标文件未规定的采取随机抽取方式确定，其他同品牌投标人不作为中标候选人。

	三、四、定标原则：（确定中标供应商数量：1个）
1、采购人在中标人确定之日起2个工作日内，在指定相关媒体上公告中标结果（中标公告期限为3个工作日）及招标文件，请投标人关注。
2、中标通知书发出后，中标人拒绝与采购人签订合同的，采购人可以按照评审报告推荐的中标候选人名单排序，确定下一候选人为中标人，也可以重新开展政府采购活动。



附件：评标标准、权重
	序号
	评分界定
	满分值

	1、技术因素（满分55分）

	1-1 
	根据各投标人对所投产品安装所需要的各项配置（包括如专用工具、附件或配件、备品备件等）的响应情况，由评委进行评议并打分：各项配置均列明表格且详细说明的得10分；配置描述不齐全但能提供详细说明的得5分；仅附表格但未做详细说明的得2分；提供不齐全的或未提供的不得分。
	10

	1-2 
	根据投标人提供的安全生产防范保障措施方案，由评委进行评分：有具体实施安全生产防范保障措施方案、各阶段内容明确详细，步骤明确的得10分；有具体实施安全生产防范保障措施方案、有各阶段内容，有步骤，但不详细的得5分；有具体实施安全生产防范保障措施方案、但各阶段工作不明确的得2分；提供不齐全的或未提供的不得分。
	10

	1-3 
	根据投标人针对本次采购文化墙所提交的整体设计方案进行评价，方案需涵盖设计说明理念、详细设计图，文化墙样式及实物参考图片。有基础方案得6分；设计理念与采购方文化契合度高加3分；方案完整性高，包含设计说明、详细图纸及实物参考图片加3分；能多维度精准匹配需求且具备创新价值加3分；满分15分，未提供设计方案不得分。
	15

	1-4 
	根据投标人提供的货品包装、运输、装卸、供货、安装组织的具体实施方案等进行评价：整体实施方案具体详细、契合实际、可实施性强的得10分；方案简单，贴合实际、可实施性一般的得5分；方案仅笼统概括或与实际有出入或实施有困难的得2分；提供的方案不符合本项目需求的或未提供的不得分。
	10

	1-5 
	根据投标人的本地化服务能力进行评价：①投标人承诺中标后在项目所在地提供本地化服务的得5分；② 在前项①的基础上，公司注册在厦门本地或在厦门有分公司或办事机构或设有备案服务机构或有服务合作单位的，得10分，须提供承诺及营业执照、设立分公司、办事机构、备案机构证明材料或合作协议，以及办公场所产权证或租赁合同；未提供证明材料或提供证明材料不全的不得分。说明：须提供承诺函，格式自拟。
	10

	2、商务因素（满分25分）

	2-1 
	根据投标人所提供售后服务方案，从完善程度、可行性等方面进行评议并评分（内容包括但不限于售后服务机构、售后人员、质保期后维保服务等）：方案完善具体、契合实际、可实施的得10分；方案简单，贴合实际、可实施的得5分；方案仅笼统概括或与实际有出入或实施有困难的得2分；提供的方案不符合本项目需求的或未提供的不得分。
	10

	2-2 
	根据投标人所提供过往服务相关展厅案例及合同进行评价：3个（含3个）及以上案例得10分；2个（含2个）至1个案例得5分；没有相关案例不得分。
	10

	2-3 
	根据投标人提供的产品质保期进行评价：投标人承诺的质保期满足招标文件要求（3年）的得3分，在此基础上延长1年质保加2分，满分5分，否则不得分。
	5

	3、价格因素（满分20分）

	通过审核的最低投标价设为基准折扣率，定其价格得分为20分。按公式：
价格得分＝20×基准折扣率/各个通过审核的投标人的投标价，由此算出各个通过审核的投标人的价格得分。

	各有效投标人的最后综合得分＝技术因素＋商务因素＋价格因素


备注：1、对评委技术、商务部分评分结果统计时，将进行算术平均计算各有效投标人的技术、商务最终得分。
2、技术商务评分中涉及排名情况的评分由评标委员会根据各投标人投标文件的响应情况进行综合评议得出排名。
二、项目基本要求
1、交货期：合同签订之日起20个工作日内（含交货、安装并验收合格交付使用）。
2、交货地点：买方指定的地点。
3、本批招标项目要求投标人承诺自项目验收合格并交付使用之日算起，对项目提供自验收合格之日起至少3年免费质保（清单中另有约定的从其约定，若中标人有更优承诺的，按中标人承诺），保修期间中标人应提供一切免费维修服务(含零配件的更换)。保修期满后,应提供优质优惠维修，所需的费用应包含在投标报价中。
4、若中标人所提供的产品发生毁损或确需更换及维修，中标人须在1小时内响应，8小时内修复或更换完成，否则视为中标人违约，采购人有权按人民币500元/天进行处罚。
5、中标人提供的产品质量不合格，达不到要求，采购人有权拒收，并拒绝付款。中标人应按技术规范重新提供货物并对因质量问题造成的损失负赔偿责任。
